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Non c'¢ dubbio: Ela fiction
la promessa dell'industria tele-
visiva italiana, E pilt guarda al
passato, pilt si garantisce lunga
vitanel futuro.

Laprevisione vieneda"Lera-
dici e le foglie", indagine sulla
fiction nostrana compiuta
dall'Osservatorio sulla fiction
jitaliana (Ofi), che fotografa
"J'anno diciassettesimo” della
produzioneseriale, evidenzian-
do come guesta abbia rotto la
simbiosi con il presente che la
caratterizzavaall'inizio, infavo-
re diun "ritorno al passato”.Da

quiil titolo del volume, a curgdis

Milly Buonanno: sivuole e
re la doppia cittadinanza-tens
porale di ogni identita indivi
duale o collettiva: «Solidamen-
teradicatanel terreno del passa-
to e insieme librata e mobile
nell'aria del presente attraver-
soiramie le foglie».

Spazio dungue alla fiction
d'epoca, senza dimenticare i
protagonisti del nostro tem-

po, come insegnano i due suc-
cessi della stagione presa in
esame: "Karol" e "Paolo Bor-
sellino", entrambi provenien-
tida casa Mediaset.

11 bilancio & senza dubbio po-
sitivo e parladiuna "consistente
crescita interstagionale dell'of-
ferta". Con le sue 696 ore in pri-
ma visione, la fiction domestica
cresce sulle emittentiRai e Me-
diaset. Latv commercialesicon-
ferma, per il secondo anno con-
secutivo, il broadcaster che tra-
smette pit fiction italianamalo
scarto con laRaisi é ridottodia
poco meno di trentaore. Unda-
tosignificativo: il primato arriva
dopo otto stagioni in cui laRai
aveva saldamente mantenuto it
primato nell'offerta. Sitcom, se-
rial e soap, le serialita lunghe,

’offerta generalista
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Un’indagine dell'Ofi
traccia un bilancio
molto positivo

dei 17 annidivita

della produzione seriale

rappresentano il 66 del volu-
me orario Mediaset e il 23% di
quello Rai, configurandosi co-
me uno dei principali propulso-

ridell'industriaitaliana.

Se negli ultimi annile produ-
zioni Mediaset si concentrava-
no su Canale 5, ora emerge una
nuovaprotagonista: Italia1. Sua
¢, infatti, la pit1 innovativa pro-
duzione dellastagione, Camera
Cafe, fiction che, per 'Ofi, con-
tiene in sé una lezione fonda-
mentale perI'industriatelevisi-
va italiana: un concept sempli-
cissimo(la camera fissa) in gra-
do di trasformare i vincoli pro-
duttivi in risorse creative. I pit
ampi margini di crescita vengo-
noindividuatiproprionelle "re-
ti giovani” nazionali, Italia 1 e
Raidue;a condizione di realiz-
zare una diversificazione pro-
dutgivarispetto allafiction pen-
sdtd per Raiuno e Canales.

Ta stragrande maggioranza
deititoli & rappresentata dano-
vitd assolute ma improntate al-
la piti rigida continuita di gene-
rie contenuti. Rispettoallascor-
sa stagione, scendono le medie
d'ascolto della fiction in prime
time di Raiuno, Canale 5 eRai-
tre mentre cresce quella diRai-
due. Le serate di Raiuno soprai
cinque milioni di spettatori so-
no il 9o% contro il 92% della
scorsa stagione, confermando
l'elevata affidabilita del canale
e del genere. Su Canale § I'inci-
denza delle serate sopra i 5 mi-
lioni di spettatoriscende inmo-
dodrastico, dal 99% al 69%. Per
nonparlarediquellachegliana-
listi definiscono "l'intensita dei
successi", ovvero, le serate so-
pra gli otto milioni di spettato-
ri; i grandi ascoltiRai risultano
dimezzati, quelli Mediaset ri-
dottididueterzi.Nonc'e dapre-
occuparsi pilt di tanto: se ragio-

niamo in termini di share com-
plessivo la stagione non puo
considerarsi negativa. Se gli
ascolti diminuiscono, cresce
invecel'offertastagionalediti-
toli e il numero di produttori
che lirealizzano. Sono 34 le ca-
se di produzione attive nel
2004-2005, sette in pilt della
scorsastagione. Rai ne haimpe-
gnate 25 (per 30 titoli), Media-
set 14 (per 28 titoli). Solo 5, pe-
1o, (Grundy, Endemol, Lux,
TPI, Palomar) hanno lavorato
per entrambi. Siconfermaladi-
spersione del comparto: un
produttore italiano di fiction
produce mediamente solo 20
ore a stagione.
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